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1l partito della Rai, la lobby
dei giornali, le ammucchiate politiche
sono in movimento per eliminarlo.
Lui, il bersaglio Berlusconi,

li sfida ancora una volta.
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Eccoil segretodi chiriesce
avendere lestufeairussi

Dalle cucine i sistemi di riscaldamento: i campioni di un mondo che conta
2780imprese che crescono senza sosta. E che ora vogliono imporre il loro marchio.

Resteremo qui

Denise Archiutti,
amministratore delegato
della Veneta Cucine:
pronta a produrre le prime
cucine antibatteriche.

IL
FATTURATO,
IN MILIONI,
DEL GRUPPO DI
PATRIZIO DEI TOS,
CHE COMPRENDE
LABORLEGNO
E ITLAS.

«M gner, che ha dato vita alla cucina
cocompatta a firma Paolo Rizzat-

to, anticipa un piii ampio progetto di
cucine in materiale antibatterico. E sa-
remo i primi a farles. Denise Archiutti,
amministratore e group controller del-
la trevigiana Veneta Cucine, 140 milio-
ni di ricavi, l'innovazione & andata a cer-
carsela tra i fornitori esteri, in Spagna.
«Ma @ soltanto un piccolo compromes-
50, perché noi produciamo in Veneto e
qui vogliamo continuare a produrre». E
se oltreconfine ¢'2 un'idea che permette

I a collaborazione con i grandi desi-
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di essere competitivi, allora ben venga.

11 lato affascinante degli imprenditori
2 la loro capacita di reggere le sfide. An-
zi, di andarsele a cercare. Questo & un
settore maturo, che in Veneto sostiene
2.780 aziende e 30 mila occupati ma
che, grazie sia alla leva degli incentivi sia
alle massicce iniezioni di tecnologia, &
riuscito a smarca-
re i suoi prodotti
da quelli pi co-
muni o tradizio-
nali. Nel secondo
trimestre la pro-
duzione & cresciu-
ta del 3,7 per cen-
to e adesso si lavo-
ra per non logora-
re questo piccolo
vantaggio.

«Dal 2000 a og-
gi fra brevetti, im-
pianti, capannoni
e marketing avre-
mo investito circa
15 milioni» calco-
la Patrizio Dei
Tos, titolare di
Itlas e Laborlegno.
«ll primo passo e
stato certificare la
produzione, ade-
rendo al progetto
di Veneto Agricol-
tura per il recupe-
ro della Foresta
del Cansiglio,
quella che dava i
remi alle navi della Serenissima. Quin-
di brevettare un sistema che ci permet-
te di produrre assi di parquet lunghe si-
no a 4 metri, spesse 15 millimetri, e
compatibili anche con un impianto di
riscaldamento a pavimento. Il terzo pas-
0 & stato investire in automazione per
produrle e in marketing per farle cono-
scere. C'¢ voluto coraggio, oggi il grup-
po fattura 35 milioni e quest'anno cre-
scerd ancora del 15 per centos.

La Itlas sta iniziando, forte dei suoi bre-
wvetti, a spingere sull'export. La Veneta Cu-
cine si prepara al dopo incentivi ottimiz-
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zando tutti i processi produrtivi. E grup-
pi come Piazzetta 0 Nordica Extraflame,
grazie alla voglia di risparmio che favori-
sce la vendita delle sue stufe a pellet, ac-
cantonano i ricavi per sviluppare nuove
idee. «Dopo avere varato la stufa ad
autospegnimento & il momento
di lavorare per ottimizzare le
emissioni, magari concen-
trandoci anche sui camini
che sono fuorilegge» spiega
Carlo Piazzetta, ammini-
stratore delegato del gruppo
omonimo da 50 milioni di
ricavi e 200 dipendenti. «Ab-
biamo gia un’idea sviluppata
dalla collaborazione tra il nostro
centro di ricerca e sviluppo e I'Univer-
sita di Padova. Di certo la sfida sara
quella dell’ecosostenibilita, dei materia-
li e dei combustibili pulitis.

Scoprire che un produttore di stufe ha
sviluppato un cenwo di ricerca interno
cui destina tra il 4 e il 5 per cento del
suo fatturato ¢ il segno dei tempi. Cosl
come |'attenzione continua che Denise
Archiutti dedica al marchio e all’effi-
cienza. «Siamo usciti dalla Gdo un pa-
io di anni fa proprio per fare crescere il
nostro brand: uno sforzo che siamo riu-
sciti a sostenere migliorando le presta-
zioni e i costi di produzione. Per noi al
momento questo processo & ancora pii
importante della crescita». Perché
l'obiettivo che un tempo era scontato
oggi @ una sfida: mantenere un ritmo
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che vale 50 mila nuove cucine J'anno
immesse sul mercato; difendere 500 po-
sti di lavoro e potenziare 'export senza
usare la leva del prezzo.

Ma & davvero possibile mantenere gli
attuali ritmi produttivi senza aprirsi a
nuovi mercati? «Oggi noi esportiama il
40 per cento dei nostri prodott, masul-
I'estero si pud spingere ancoras» raccon-
ta Gianni Ragusa, titolare della Nordi-
ca Extraflame. E se lo dice chi riesce a
vendere le stufe italiane nella gelida Rus-
sia, bisogna credergli. «Come facciamo?
La strategia in fondo & semplice. Le stu-
fe a pellet oggi garantiscono un rispar-
mio anche del 70 per cento rispetio ai
normali impiant di riscaldamento a
metano, in piil noi cerchiamo di farle
belle. Diamo molta
imponanza al design
e all'innovazione, tan-
1o che presentiamo al
mercato almeno 15
nuovi prodotti 1'an-
no. Eil rallentamento
subito nel 2008 & or-
mai ampiamente re-
cuperatos. "

Ricerca universitaria
Carlo Piazzetta,
amministratore delegato
del gruppo Plazzetta:
collabora con l'ateneo
di Padova.
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Settore: pelietteria
sportswear 2 shearling
Dipendenti. 90
Fatturatn: 22 mioni

Massimo Vidal
antimsiratone E‘xam
Mavive spa Venezia

e!:lagenlll
Fattusato; 20 miioni
aDal primo
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